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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdrgy neve: ELELMISZER-GAZDASAGI MARKETING

Tantargy kodja(i): 3KML-VA, 3SML-VA

Képzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzés

Szak(ok) neve(i): Vidékfejlesztési agrarmérndik

Tagozat: nappali/levelezé

Oraszdm (ea/gy): 36/0

Ertékelési forma: kollokvium /gyakorlati jegy

Tantargyfelelos oktato: Dr. Szente Viktoria

Eléadds- és gyakorlatvezetd oktatok: -

Tantargyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem
Tanszékvezetd neve, beosztasa: Dr. Szigeti Orsolya, egyetemi docens
A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 1. félév

A tantargy céljai:

A kurzus célja, hogy a hallgatok megismerkedjenek az élelmiszer-gazdasag marketingstratégiaival, az
alkalmazott eszkozokkel és modszerekkel. A tantargy részletesen tirgyalja az élelmiszer-gazdaségi
marketing jellemzdit és sajatossagait, az €lelmiszerfogyasztoi és a szervezeti piaci magatartast, valamint a
piaci verseny Osszetevdit. Az oktatds kdzpontjdban azonban a stratégiai jelentoségli élelmiszerek piacanak
fejlesztése all, amelynek keretében targyalasra keriilnek a helyi élelmiszerek, az 6kologiai, a hagyomanyos-
és tajjellegli, valamint a funkciondlis élelmiszerek egyardnt. Foglalkozunk tovdbbd az agrar- és
élelmiszeripari termékek értékesitésére gyakorlatilag egyediil jellemz6 kozdsségi marketing lehetdségeivel,
hazai és a nemzetkozi gyakorlatok bemutatasan keresztiil.

Kovetelmények és az értékelés modja:

A félév elismerésének feltétele az eredményes (min. 2 érdemjegy, 60%-t6l) zarthelyi dolgozat megirasa. A
javitasra max. 2 potlasi lehetdség van. Nem teljesités esetén a félévi alairas megtagadasra kertil.

Az érdemjegy szobeli vizsga alapjan keriil kialakitasra. A zh dolgozat eredményei alapjan jegymegajanlés
torténhet a 4 és 5 jegyet elért hallgatok részére.



A tantdargy témakdorei:

ELOADAS TEMA

SZEMINARIUM TEMA

Az élelmiszer-gazdasagi
marketing jellemz6i. Az
élelmiszer-vasarloi és -fogyasztoi
magatartas rendszere, befolyasold
tényezok, kockazatok és trendek.
Fenntarthato6 élelmiszerfogyasztas
és tudatos fogyasztod: egy 1j
trendcsoport megjelenése
(LOHAS).

A termékjeldlések szerepe a
marketingstratégiaban. Az
etnocentrikus magatartas
jellemzdi. Védjegyek és jeldlések
szerepe az agrar- €s
¢lelmiszergazdasagban.

Stratégiai fejlesztési irdnyok az
¢élelmiszer-gazdasagi
marketingben: Hagyomanyos és
tajjellegii-, helyi-, 6koldgiai- €s
funkcionalis élelmiszerek
marketingje.

Egészségmagatartds, tudatos
taplalkozas és a funkcionalis
élelmiszerek. Bizalom és
hitelesség — egyedi kockazatok
mérése €s kikiiszobolése az
élelmiszer-gazdasagban. Az
egészségjeldlések.

A magyar élelmiszerek
piacképességének fejlesztése: mit
var el a hazai fogyaszto?

Kiemelt hagyomanyos és
tajjellegli élelmiszerek
taplalkozasi elényei marketing
szempontbol. Zarthelyi dolgozat.
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